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I-Sales (S©)

El Cuadro de Mando Comercial para las empresas deistribucion
Mayorista o Minorista

La correcta gestion de las empresas requiere un
sistema de indicadores que faciliten la toma de
decisiones y el control.

El sistema de indicadores debe organizarse en un
cuadro de mando.
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El cuadro de mandi&©, desarrollado con la
mas potente y moderna tecnologia de bases de
datos asociativaQlik View ®, recoge los
principales indicadores y los presenta de un
modo claro y util.
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El cuadro de mando es un sistema que nos
informa de la evolucion de los parametros
fundamentales del negocio.

La funcion deS © es proporcionar a la direccion
general, a los cuadros directivos y a los
comerciales la informacion necesaria para la
correcta toma de decisiones a todos los niveles
de la organizacion.

Existe infinidad de indicadores que podemos
utilizar.

Algunos ratios son de uso muy general. Los mas
habituales son, por ejemplo, los indicadores de

ventas, margen, rotacion del inventario y
rentabilidad.
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Otros indicadores deberan ser elaborados
expresamente para analizar una empresa
concreta.

Los cuadros de mando han de presentar sélo
aguella informacion que sea imprescindible, de
una forma sencilla y por supuesto, sindptica y
resumida.

Caracteristicas Generales.

- La utilizacion de datos de naturaleza
cuantitativa, ya sea en términos relativos
0 absolutos.

« Un horizonte temporal de caracter anual,
mensual, semanal o diario.

- La comparacion entre los objetivos
marcados y la gestion alcanzada.

« La comparacion de las magnitudes
respecto a periodos anteriores.

- La utilizacion de graficos explicativos y
anexos a los Cuadros de mando.

- El establecimiento de alarmas para la
deteccion de situaciones anémalas.

« Multidioma.

Seguridad y Accesos.

El Cuadro de Mando Comerci@d © controla el
acceso de los multiples usuarios en funcion de su
perfil y privilegios, mostrando solo aquella
informacion que estan autorizados a ver.
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» Comparativa de diversas magnitudes con
I-Sales (SO) “drill & down” segun varios criterios
El cuadro de mando para para las empresas de (grupo, subgrupo, familia, subfamilia,
Distribucion Mayorista o Minorista provee, entre linea de producto, marca, articulo, tipo de
otros, de los siguientes indicadores: producto, etc.)
H 4 Grup o |Mes @ gen fah mat| ahr mai jun jul agn
¢ |nd!cadores de Ventas por prOdUCtO. ACCESORIS 1628,78| 54062 1411,6[1639 65 111458 10187 7741 1109,2A
* Indicadores de Ventas por Zona y Tienda FECEG0RE vz vl ool saoel 1oee 2a sazdl 1eire
AR — — — o — giggffsms 263,57 401,58 327,43| 35007 281,08 20404 20780 46414
Tatal Grup QOO | 173 930.788| 5.694.060| 6.683.848 ﬁ.‘.ﬁi"f&ﬁa 434,45/ 6555 3935 498 595- 131
" ~ ACCESORIS 1030,78| 439,07 854,21| 757.37| 792,03 8ea78|1073,52(1207,08
Logrofio -2261%|  -59288| 262268 202078 MANICURA : : : ‘ : : : ‘
castelld : ; : SRR i1 439 | 473.315 :nigi‘sl_?_i.lr%lz 2101,06 1993 4)1940,75(2245 61(2084,05(1972,81| 215497310818
astelld 12, -B1. : :
BIOUTERIE 28,73 188,06 279,01 24899 B6,89 54593 4762 4801
Rapl Q0@ |- | pi I ?gg“:t';ggENT 600,86 301,27| 247,08| 23368 306,88 27388 3038 2089
Saragossa QO@ | +23% -3.992 94.447 80.455 CaTETIon — o wa 2me7 21| 127
Valéncia . O . 1,33% 271 205.249 207.970 FRAGANCIES 7550503; 37304429, 40242;% 4088?22; 4830459, 47522:‘92, 52002;'96, 55825912,
Girana @O@ | 189 8.818)  4BB.MT|  477.231] HIDROJET a2a] w27 57 14l 114 a23) a6 209
Tarragona . O . 3,04% 10878 1 016273 1 0471 52 MAQUILLAGE 11323515, 94675 4(96383,1(98556,2| 95048 5 89834‘12 10704925: 11592:165' =
Llgida QOO | u% 28.301 371.997| 400,298 , o . .,
= * Moddulo GIS para una facil visualizacion
« Ratio de Ventas entre clientes anénimos de la dispersion geografica de las ventas
Yy fidelizados Vendes a Espanya
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Graficos variados de dispersion de las
ventas (comparativas de dos afos,
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productos gancho, volumen de ventas por b .
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clientes, venta media por cliente, indices “é*daaa,wa
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» Informes comparativos de venta segun n.
de visitas, actos de venta (tickets),
importe de la venta media por cliente,
etc.

IS© provee varios selectores para poder analizar
la informacion desde multiples perspectivas (ejes
de andlisis).
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En definitiva, i-Sales, proporciona a las
empresas de distribucion mayorista y minorista

la herramienta de analisis imprescindible para el
seguimiento de la actividad de las distintas areas
ey funcionales de la empresa.
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